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MENSAJE DEL DIRECTOR EJECUTIVO

Generando impacto: retrospectiva del trabajo de
TFO Canada en los tltimos 5 anos

Al reflexionar sobre el panorama de los ultimos cinco afios, no queda duda
de que TFO Canada ha profundizado su impacto al haber transformado
oportunidades en resultados concretos para pequenas y medianas empresas
(pymes) en paises en desarrollo. Nuestro trabajo ha permitido que miles
de emprendimientos, especialmente empresas propiedad o dirigidas por
mujeres, accedan a mercados internacionales, fortalezcan sus capacidades
y promuevan un crecimiento econémico sostenible.

Entre nuestras multiples historias de éxito destaca una empresa haitiana
de cacao que cuenta con un modelo de economia circular de cero desechos,
la cual transforma el cacao en alimentos, bebidas, cosméticos y demas
productos de valor agregado, promoviendo al mismo tiempo la sostenibilidad
. y lainclusion social. Con el apoyo de TFO Canad3, la empresa fortalecié

Steve Tipman  su preparacion para la exportacion, particip6 en misiones comerciales
Director ejecutivo  en Canada, establecié alianzas de distribucion y logré un crecimiento
sostenido de sus ventas en ese pais.

En Indonesia, TFO Canada apoyd a una empresa propiedad de una mujer, pionera en la produccion de alimentos
organicos certificados y de comercio justo como azlcar de coco o jarabes de coco y vainilla. Este apoyo se
combina con el respaldo a pequefios productores agricolas, en particular mujeres y personas con discapacidad.
Gracias alainnovacion, las certificaciones internacionales, los reconocimientos obtenidos y el apoyo de TFO
Canada para la exportacién, la empresa ha ampliado su presencia en mercados internacionales, entre ellos
Estados Unidos, el Reino Unido, Suizay Canada. A pesar de desafios como retrasos en los envios y el aumento
de los costos, la empresa continta creciendo, impulsando la agricultura regenerativa, el fortalecimiento
de las comunidades y la accién por el clima, mientras avanza hacia su objetivo de convertirse en la primera
planta de manufactura regenerativa de Indonesia alimentada con energia solar y propiedad de una mujer.

Con el apoyo del programa “Mujeres en el Comercio” de TFO Canada, una empresa cafetalera de Kenia,
propiedad de mujeres y dedicada a la produccién de café de especialidad, gané proyeccién internacional,
participo en la feria comercial SIAL Montreal de 2024 y comenzd a consolidar su presencia en el mercado
canadiense. Sustentada en principios como la solidaridad, la remuneracién justa para los productores y la
innovacion, la empresa continta creciendo a pesar de los desafios que implica adaptarse a las preferencias
de los consumidores canadienses, expandiendo, al mismo tiempo, la produccién de sus bolsas ecoldgicas de
café por goteo y reduciendo su huella de carbono mientras promueven la mision de su eslogan: «jCafé que
empodera!»

contintia en la pdgina 2
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MENSAJE DEL DIRECTOR EJECUTIVO continuada

Estos resultados son posibles gracias a alianzas sélidas. Con el apoyo de Asuntos Globales Canaday de
financiadores clave (entre ellos la Alianza Global para la Facilitacion del Comercio, el Banco Interamericano de
Desarrollo, la Corporacion Isldmica Internacional para la Financiacion del Comercio y el Centro Internacional
de Investigaciones para el Desarrollo) y el de valiosos donantes y socios, hemos ampliado nuestros programas
de comercio inclusivo en todo el mundo. La colaboracién con comisionados de comercio, organismos
internacionales de desarrollo, asociaciones sectoriales e importadores canadienses ha dotado nuestras
iniciativas de practicidad, orientacion al mercado y sostenibilidad. Asimismo, hemos trabajado en alianza
con organizaciones locales de apoyo empresarial para fortalecer sus capacidades y ampliar nuestro alcance.

Nuestras iniciativas de sostenibilidad fortalecen ain mas estas alianzas, ya que apoyan a los exportadores en
la adopcion de practicas ambientalmente responsables y en su respuesta a las cambiantes expectativas de los
mercados. En conjunto, estos esfuerzos demuestran como la colaboracion estratégicay el apoyo focalizado
pueden transformar el comercio en un motor del desarrollo inclusivo y sostenible.

Las organizaciones locales, como las cdmaras de comercio, las instituciones de apoyo al comercio, las asociaciones
de empresarias y empresarios y las cooperativas, desempernan un papel fundamental en el impacto de TFO
Canada al actuar como socios confiables en el terreno y al garantizar que el apoyo sea pertinente, inclusivo
y sostenible. A través de sus redes, nos ayudan a llegar a distintos grupos de escasa representacién, en
particular mujeresy jovenes, al tiempo que adaptan sus programas para abordar barreras sistémicas, como
el acceso al financiamiento, la certificacién y la informaciéon de mercado.

Adicionalmente, estas organizaciones aportan un profundo conocimiento de los mercados locales, de los
contextos culturales y de los desafios especificos que enfrentan las pymes, lo que permite una adaptacion
eficaz de los programas. Ademas, ayudan a identificar empresas con alto potencial y a movilizar la participacion
local eniniciativas de capacitacion y desarrollo para las exportaciones, y, con frecuencia, también ejecutan
actividades conjuntas de fortalecimiento de capacidades y refuerzan el aprendizaje mediante su experiencia
local y un acompanamiento continuo, mucho después de concluida la intervencién directa de TFO Canada.

Al fortalecer estas instituciones y desarrollar su capacidad para prestar servicios de asesoria en materia de
exportaciones, inteligencia de mercados y vinculacién con compradores, TFO Canada garantiza que el apoyo
continde a nivel nacional, generando un efecto multiplicador en el que los conocimientos y las herramientas
guedan instalados localmente y benefician a futuras generaciones de emprendedores.

Alreflexionar sobre los resultados que hemos alcanzado, no puedo sino expresar mi mas profundo agradecimiento
a nuestros socios, financiadores, colaboradores y a nuestro dedicado personal, cuyo apoyo y compromiso
inquebrantables han sido fundamentales para nuestros logros. Juntos, hemos logrado avances significativos
en el cumplimiento de lamision de TFO Canada de impulsar el crecimiento econémico por medio del comercio
sostenible e inclusivo para las pequefas y medianas empresas en los paises en desarrollo.
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En colaboracién con

Canada

NUESTRA MISION

La Oficina de Facilitacion del Comercio (TFO Canada) es una organizacion sin fines de lucro cuya mision
es catalizar el crecimiento econémico para las pequeias y medianas empresas (pymes) de los paises en desarrollo
mediante alianzas comerciales sostenibles e inclusivas. TFO Canada ayuda a las pymes y a las instituciones
de apoyo al comercio (IAC) de los paises en desarrollo a acceder a los mercados internacionales mediante
sus servicios de Informacion, Asesoria y Contacto. Desde 1980, el equipo de proyectos de TFO Canada, integrado
por profesionales con amplia experiencia internacional, junto con sus especialistas sectoriales, ha prestado
servicios de promocion del comercio, facilitacion del comercio y fortalecimiento de capacidades a decenas
de miles de pymes e IAC de América Latina, el Caribe, Africa, Asia, Oriente Medio y Europa Oriental.

PERSPECTIVA GENERAL DEL IMPACTO (2021-2026)

En los altimos cinco anos, TFO Canada ha obtenido resultados medibles TN =

en cuanto al fortalecimiento de capacidades e instituciones, el acceso a los e ™ e 01 0" paisan © I

mercados, la investigacion e inteligencia de mercado y la facilitacion del EETOURMBLE o (o S j _l -l<'.mm
comercio. Mediante los 12 proyectos ejecutados a nivel mundial, cuyas Sk i i ». il |
cifras se presentan a continuacion, se refleja el impacto acumulado de las i

iniciativas desarrolladas entre abril de 2021 y marzo de 2026.

Estos resultados se alcanzaron gracias a nuestras principales areas de
intervencion y programas principales, entre ellos Mujeres en el Comercio
(WIT, por sus siglas en inglés), Export Launchpad (Jordania y Uganda),
asi como iniciativas especificas de facilitacion del comercio y desarrollo
sectorial en Africa subsahariana, Haiti e Indonesia.

Notas
Los resultados son acumulativos y comprenden todos los proyectos activos entre 2021 y 2026, incluidas las iniciativas iniciadas antes de ese periodo.
Cada pais se incluye una sola vez.

2025-2026 se centro principalmente en el desarrollo de proyectos y la ampliacion de alianzas, lo que contribuira al impacto futuro.
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1. FOMENTO DE CAPACIDADES Y FORTALECIMIENTO INSTITUCIONAL

3290+ pYMes

RECIBIERON APOYO Y CAPACITACION

65% DE ELLAS

en preparacion
paralaexportacion,
sostenibilidad y
comercio digital,

DIRIGIDAS
POR MUJERES

Pymes participantes de una sesién de capacitaciéon
sobre exportacion para facilitar el acceso a los mercados
canadiense e internacionales | Haiti

SE
LLEGO A

Paises alcanzados: Bangladesh, Benin, Bosnia y Herzegovina, Burkina Faso, Camboya,
Chad, Colombia, Etiopia, Gambia, Ghana, Guatemala, Haiti, Honduras, Indonesia, Costa
de Marfil, Jordania, Kenya, Lesoto, Madagascar, Marruecos, Mozambique, Nigeria, Peru,

INSTITUCIONES DE APOY0

SE FORTALECIERON 8 2 + AL COMERCIO (IAC)

con lo que se amplié la capacidad local para apoyar el desarrollo de las
exportaciones de las pymes. -

PAISES’

(coniniciativas plurianuales en paises socios clave).

Instructores capacitados
localmente imparten formacion  |[_=
sobre exportacion a pymes,
fortaleciendo asi las capacidades
locales sostenibles | Jordania

2. ACCESO AL MERCADO

MISIONES COMERCIALES

49 FACILITADAS

(incluidas misiones de compradores y visitas
de delegaciones de pymes exportadoras)

FERIAS COMERCIALES
INTERNACIONALES

PARTICIPACION EN 1 3 +
IMPORTANTES

(incluidas Africa’s Big 7, AGROMERCADOS, ANUGA, ATSC, COSMOPROF,
Convenciény Feria de la CPMA, Feria de productos agricolas y florales Global
Produce & Floral Show, IFE, MIGS, NY NOW, SARA, SIAL Canaday SIAL Paris)

SEGTORES
PRIORITARIOS

Agroalimentos (procesados y frescos);
Prendasy accesorios;

e Productos de decoracion para el hogar y estilo de vida;

Cosméticos, spay belleza;

e Servicios de tecnologias de la informacion y las comunicaciones (TIC).

B24+ PYmEs

de las cuales

o

ESTABLECIERON VINCULOS CON
MERCADOS INTERNACIONALES,

ERAN EMPRESAS
DIRIGIDAS POR MUJERES

410+

Reuniones entre empresas (B2B) con compradores
canadienses | Misién de compradores a Uganda

Reuniones entre empresas(B2B) con compradores
canadienses | Mision de compradores al Pert

Pyme de Indonesia interactuando con compradores
potenciales | SIAL Montreal, Canada




3. INVESTIGACION E INTELIGENCIA DE MERCADO

TFO Canada brinda inteligencia de mercado mediante servicios en linea y recursos de investigacién, apoyando asi
a las pymes con informacion estratégica sobre los mercados; a los importadores, con oportunidades de abastecimiento
y noticias sobre comercio; y a las instituciones de apoyo al comercio (IAC), con herramientas para fortalecer sus servicios.
Asimismo, elabora estudios especificos de acceso al mercado para determinadas pymes exportadoras.

Usuarios de los servicios en linea de informaciéon comercial de TFO Canada
12 400+ Zg5Em= | 1500+ e

'l 900+ INSTITUCIONES DE APOYO AL COMERCIO (IAC) PARTICIPANTES

Mediante documentos de informacién de mercado, noticias comerciales, seminarios web y recursos en
linea que abarcan temas como acceso al mercado, requisitos reglamentarios, cumplimiento de las normas
de inocuidad alimentaria, etiquetado nutricional en Canad3, diversificacion del comercio, preparacién para
la exportaciony preparacion para la participacién en ferias comerciales.

Servicios de inteligencia e informaciéon de mercado

'I DOCUMENTOS DE INFORMACION DE MERCADO
REALIZADOS 0 ACTUALIZADOS

(incluyendo “Access Canada: Guia para la exportacion hacia Canada” y otros recursos sectoriales
de inteligencia de mercados disponibles en la pagina web de TFO Canada)

Participacion de representantes comerciales

6 REPRESENTANTES COMERCIALES

de paises en desarrollo acreditados en Canada participaron en sesiones
de capacitacién realizadas en Ottawa, Toronto, Montreal y Vancouver.

(profundizando su conocimiento sobre los requisitos y las oportunidades que
ofrece el mercado canadiense)

Seminario de representantes
comerciales | Ottawa, Canada

Estudios de acceso al mercado

st Apovd A 40+PYMES co estunios personaLizanos D Acceso A MERCADD
EN ) PAISES, - MAS DEL €) (), ERAN EMPRESAS DIRIGIDAS POR MUJERES

Paises beneficiados: Bangladesh, Benin, Burkina Faso, Colombia, Ecuador, Etiopia, Ghana, Guatemala, Haiti, Honduras, Indonesia, Costa de Marfil, Jordania,
Kenia, Madagascar, Mali, Marruecos, Nigeria, Pert, Senegal y Uganda.

Impacto del apoyo en inteligencia de mercado

e Las pymes aplicaron recomendaciones sobre adaptacion de productos y etiquetado.
e Las pymes aplicaron estrategias de acceso a mercados, lo que se tradujo en una ampliacién de sus ventas.
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https://tfocanada.ca/learn-more/market-access/?lang=es

4. IMPACTO DE LA FACILITACION DEL COMERCIO

TFO Canada apoyé reformas de facilitacion del comercio en paises socios, entre ellos Peru e Indonesia,
con el fin de mejorar la eficiencia, la transparencia y la previsibilidad de los procedimientos transfronterizos
en sectores como los alimentos procesados y la pesca.

Principales resultados e impacto*

AHORROS ANUALES DE APROXIMADAMENTE

REDUCCION DEL 40 % E'%%E%%;%E;EE:O USD 2 , 3 M I I_I_O N Es

gracias a la reduccion de retrasos y costos.

e Procedimientos regulatorios mas agiles y de menor costo.

e Mayor transparencia y mejor acceso a la informacién regulatoria.

e Fortalecimiento de los sistemas de inspeccion basados en el riesgo y de inocuidad de los alimentos.

(*) Entre los ejemplos de impacto se incluyen la simplificacion de los procedimientos sanitarios para las exportaciones de alimentos procesados en Peru

y el fortalecimiento de los sistemas de inspeccién basados en el riesgo para las importaciones de pescado y productos pesqueros en Indonesia, lo que
ha dado lugar a un comercio mas agil y eficiente.

ALGUNAS PYMES Y SU SITUACION ACTUAL

Los siguientes estudios de caso demuestran como el apoyo de TFO Canada ha contribuido al crecimiento
sostenido, el acceso a los mercados y laresiliencia de las pymes en distintas regiones

JUTE LAND BANGLADESH

(Pais: Bangladesh)

Jute Land Bangladesh es una empresa propiedad y dirigida por mujeres que produce
articulos artesanales sostenibles, combinando la artesania tradicional con un disefio
contemporaneo. A medida que buscaba expandirse mas alla de Bangladesh, la empresa
enfrentd el desafio de ganar visibilidad y generar confianza entre los compradores en
mercados internacionales altamente competitivos. Con el apoyo de TFO Canad3, Jute Land
Bangladesh particip6 en ferias comerciales internacionales, establecié contacto directo

con compradores y adquirio valiosos conocimientos sobre las exigencias de los mercados globales.

En palabras de Hoy, esta pyme propiedad y dirigida por mujeres exporta a Canadd, Estados Unidos y Europa.
Protima Chakraborty, Ademas, ha diversificado su gama de productos y forjado alianzas comerciales a largo plazo. Entre
Directora de gestion: sus logros mas recientes destacan la colaboracion con cuatro emprendedoras para ampliar las
«En los tltimos cinco oportunidades de mercado y el reconocimiento obtenido con un premio a la Mejor Expositora.

anos, nuestra empresa ha
pasado de ser un pequeno
negocio local a convertirse
en una marca con
presencia internacional,
expandiéndose a nuevos
mercados, desarrollando
productos innovadores

y creando oportunidades
de empleo que generan
un impacto real en la
comunidad».

Resultados e impacto

20% mas de ventas y exportaciones.
Expansion hacia Estados Unidos

y Canada.

5 nuevos compradores comprometidos.
Mas de 1500 puestos de trabajo
apoyados localmente.
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N
CH 0 KU I-A KAY g En palabras de Brisly Germeus,
(Pais: Haiti) @ copropietario y director de

Operaciones:

Choko Lakay es una empresa propiedad de una mujer
que produce cacao premium a través de una cadena de
valor local sostenible, trazable e integrada. A medida que
crecia lademanda de sus productos, el acceso limitado
al financiamiento restringia su capacidad para ampliar la

«Del campo a los mercados

internacionales: Choko
Lakay ha construido una
cadena de valor del cacao

produccién y expandirse a los mercados de exportacion. 100% haitiana, ética 'y
Con el apoyo de TFO Canad4, Choko Lakay participé de cero residuos».

en misiones comerciales y encuentros B2B, ademas de
beneficiarse de inteligencia de mercados, capacitacion
y mentoria. La empresa perfecciond su estrategia de
ingreso a nuevos mercados y fortalecié su posicionamiento en el mercado canadiense.
Hoy, Choko Lakay exporta a Canada, Estados Unidos y el Caribe, y ha consolidado

su presencia en mercados de cacao certificado y de alta calidad. La empresa
también apuesta por la innovacion mediante el desarrollo de variedades
raras de cacao, entre ellas el cacao Nacional. Resultados e impacto

30% mas de ventas y exportaciones.
Expansién hacia Canada.
10 nuevos compradores/socios
comprometidos.

e Creacion de 5 puestos locales de empleo.

LA DIVINA PAPAYA Syl
(Pais: Ecuador) as.;o:gv

La Divina Papaya es una marca ecuatoriana liderada por mujeres que produce
infusiones naturales, sales marinas gourmet y flores comestibles, libres de
quimicos. Basada en los principios de la agricultura regenerativa, la empresa trabaja
estrechamente con productoras locales, quienes representan el 75 % de su fuerza
laboral y constituyen la base de su red de abastecimiento. A medida que buscaba
expandirse a los mercados internacionales, La Divina Papaya enfrento el desafio de hacer
crecer su negocio sin perder de vista sus valores ambientales y sociales. Con el apoyo de

En palabras de Daniela TFO Canada, la empresa perfeccioné su propuesta de valor, fortalecié su estrategia de
Moreno Wray, directora de ingreso a nuevos mercados y reforzé su preparacion exportadora. Hoy, La Divina Papaya
Operaciones y cofundadora: lleva sus productos a mercados internacionales mientras contintia empoderando a las mujeres
«En los ultimos cinco productoras, restaurando ecosistemas y promoviendo

afios, hemos construido la agricultura regenerativa.
una cadena de valor
regenerativa liderada

Resultados e impacto

e Expansion de mercado en curso
(UE y Estados Unidos).

e Un posicionamiento mas firme en los
mercados internacionales.

e Reconocimiento nacional e internacional.

por mujeres, fortalecido
nuestra red de
productores y establecido
vinculos significativos
con consumidores

que buscan productos
sostenibles».




ANNES PERFECTIONS ~ YReetro)
(Pais: Ghana) &:’7

Annes Perfections es una empresa propiedad de una mujer que produce
alimentos de alta calidad con valor agregado, como mantequilla de mani y mangos
deshidratados, elaborados con materias primas provenientes de agricultores
locales. Nacida como un pequeno negocio en Ghana, la empresa enfrento el
desafio de expandirse a los mercados internacionales, debido a que el conocimiento limitado de los mercados y la falta de
confianza para dar el salto al exterior frenaban su crecimiento. Con el apoyo de TFO Canad4,
En palabras de Anne E.S. la empresa fortalecié su preparacién exportadora mediante

Sarfo, fundadoray capacitacion, mentoria e inteligencia de mercados, mejorando su
directora ejecutiva: comprension de las preferencias de los consumidores y adaptando
sus productos a las exigencias de los mercados internacionales.
Hoy, Annes Perfections exporta a cinco mercados internacionales,
incluidos Canad3, Estados Unidos, Reino Unido, Kenia y Costa

de Marfil. La certificacién HALAL

Yy su participacion en importantes
eventos comerciales internacionales
han fortalecido su competitividad,
mientras continda generando Europay América del Norte.

oportunlda.des pa'j"’j agricultores e 34 nuevos puestos de empleo creados
locales, mujeres y jovenes. y sostenidos.

«De una pasion por los
alimentos saludables a
una empresa con presencia
internacional que genera
oportunidades para
agricultores, mujeres y
jovenes emprendedores,
nuestro recorrido ha
estado marcado por la
resiliencia y las alianzas.

Resultados e impacto

o Al menos 35% mas de ventas y exportaciones.
e Expansion a 5 mercados nuevos en Africa,

ETUUNATURE Q\".“,;, En palabras de Mariétou Diouf,
RN fundadoray directora ejecuti

| N E y directora ejecutiva,

(Pais: Senegal) ElsdNutire

«En los ultimos cinco

anos, con el apoyo de

TFO Canadd, ETOUNATURE
ha evolucionado de ser una

ETOUNATURE eses una empresa propiedad y dirigida
por mujeres que transforma ingredientes locales, como
el baobab, la moringay la karité, en productos naturales

de alimentacién y cosmética. Al combinar crecimiento pyme con un gran potencial
empresarial con impacto ambiental y social, la empresa auna empresa reconocida
genera oportunidades para las mujeres y promueve el uso internacionalmente por la
sostenible de los recursos naturales de Africa Occidental. valorizacion sostenible de los

A medida que buscaba expandirse a los mercados recursos naturales de Africa»,
internacionales, ETOUNATURE enfrentoé desafios para acceder a nuevos mercados y
conectar con compradores calificados. Con el apoyo de TFO Canad3, participé en actividades
de capacitacion, misiones comerciales y encuentros B2B que fortalecieron su estrategia de exportacion, ampliaron su

red de contactos comerciales y aumentaron su visibilidad ante
compradores internacionales. Hoy, ETOUNATURE exporta
adiversos mercados, entre ellos Canad3, Francia y varios
paises africanos. Gracias a la innovacion de sus productos,

Resultados e impacto

o 30% mas en ventas y exportaciones.
e Expansion hacia mas de 3 mercados

internacionales nuevos. las alianzas estratégicas y la certificacion 1ISO 9001:2015,
10 compradores y socios nuevos comprometidos. la empresa ha consolidado su posicion como proveedor
® 5 puestos de empleo locales nuevos creados confiable de productos naturales de Africa Occidental

y sostenidos.

y ampliado su presencia en los mercados internacionales.




FORTALECIMIENTO DE LAS INSTITUCIONES Y LOS ECOSISTEMAS

Juntos, fortalecemos la preparacion exportadora, el acceso a los mercados y el crecimiento sostenible de las PYMES.

Instituciones de Apoyo al Comercio (IAC)

N . . . . Perspectivadelas IAC 5,5 chamecr
Las instituciones socias fortalecieron su capacidad para ofrecer servicios de apoyo a o SR G e et

la exportacién con perspectiva de género y apoyar a las PYMES lideradas por mujeres, «Nuestra alianza con TFO Canadad ha fortalecido

consolidando su papel como impulsoras de un comercio inclusivo y sostenible mediante: la capacidad de ACCI para ofrecer programas

e Laintegracion de enfoques con perspectiva de género en sus programas y servicios de desarrollo de exportaciones y apoyo prdctico
La ampliacion del apoyo a las PYMES lideradas por mujeres alo largo de su adaptado a las necesidades de las PYMES
trayectoria exportadora nigerianas, en particular las que son propiedad de

¢ Eldesarrollo de capacidades mediante capacitacion, alianzas estratégicas muijeres o estdn lideradas por mujeres. Estamos

y enfoques basados en datos orgullosos del impacto alcanzado y esperamos

seguir profundizando esta valiosa alianza».

Alianzas académicas y conocimiento especializado

Dr. Tinuke Temitope, Centro BEST, ACCI, Nigeria
Mediante alianzas con universidades canadienses, TFO Canada incorpord investigacion

aplicada e inteligencia de mercados a sus servicios para PYMES, fortaleciendo su preparacién exportadoray el acceso a los mercados.
Instituciéon académica destacada: Universidad Concordia

Desde 2010, TFO Canaday la Iniciativa de Servicio Comunitario (CSl) de la Universidad Concordia colaboran para apoyar a pymes preparadas
para la exportacion mediante estudios de mercado personalizados, al tiempo que brindan a estudiantes de MBA experiencia practica en

consultoria. . - . -
90 estudiantes MAESTRIA ‘l ‘l 45 estudios PYMES 25 PAISES
dela (MBA) docentes demercado | apoyadasen

«Nuestra alianza con TFO Canadd MB A

conecta el aprendizaje académico Otra Alianza Académicas | " " .
con la experiencia prdctica,
permitiendo que los estudiantes
apliquen sus conocimientos a desafios
del comercio internacional mientras
ayudan a las PYMES a fortalecer

su preparacién exportadora. Yolande Monfiston,

Vil AR coordinadora de Experiencia Académica del programa de maestria (MBA), HEC Montreal
alianza y esperamos ampliar

su impacto en la comunidad>.

Dave McKenzie, Vinculos Comerciales y Alianzas con el Sector Privado
fundador de la CSI, JMSB,

Universidad Concordia

«Es un placer colaborar con TFO Canadd a través del curso de Consultoria Organizacional
en iniciativas significativas y de gran impacto. Gracias por su confianza continua, afio tras
ano, y por brindar a nuestros estudiantes una experiencia enriquecedora tanto

en lo profesional como en lo personal».

TFO Canada conecta a PYMES preparadas para la exportacién con compradores internacionales
UNIVERSITE y socios estratégicos, generando oportunidades de acceso a los mercados y alianzas a largo plazo.

@Concordia

UNIVERSITY

—

//al‘/'\( "I)}\.\
. [J » (VTN
Perspectiva del comprador \QY)J,JKE‘}@}\\:)J%
«TFO Canadd nos ha ayudado a conectar con PYMES preparadas ‘ﬂ!f)jn;:;ﬁ llj)'
para la exportacion que cumplen con nuestros requisitos de calidad,
certificacion y precios. Estas conexiones han ampliado nuestras I;I:hsandFoLo:s
oportunidades de abastecimiento, fortalecido la transparencia Irzn?)rtz d:>r.
de la cadena de suministro y contribuido a que podamos ofrecer y disr,)tribui dor
‘ productos de alta calidad a los consumidores canadienses». canadiense
Dave McKenzie (Universidad Concordia), Ehsan Movasaghi, Presidente de alimentos

Anne Sarfo (Annes Perfections) y personal
de TFO Canadd en SIAL Montréal.
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APRENDIZAJES Y PERSPECTIVAS

T,

Construccion
de bases sélidas
Un acompafamiento
sostenido generaun

verdadero impacto al
favorecer un crecimiento
durable y permitir que las
pymesy las IAC fortalezcan
sus capacidades para
acceder a modalidades
de apoyo mas avanzadas.

Fortalecimiento de
sistemas inclusivos
Lainclusion efectiva de
las pymes dirigidas por
mujeres requiere adaptar

Facilitacion de
acceso al mercado
El acceso al mercado exige
mucho mas que generar
contactos; las pymes

Las siguientes conclusiones reflejan una evolucion que va desde la construccion de bases sélidas hasta la ampliacién del impacto

Ampliacion
del impacto
Una sélida capacidad
institucional permite

prestar servicios
los sistemas y servicios necesitan fortalecimiento

institucionales, mas alla
del mero incremento
de la participacion.

de capacidades,
inteligencia de mercado
y alianzas para competir
de manera eficaz.

consistentes y orientados
a unademanda a mayor
escala, ampliando asi
el impacto mas alla de
proyectos individuales.

A partir de estos aprendizajes, TFO Canada esta fortaleciendo su enfoque para ofrecer un apoyo a la preparacion
para la exportacién mas inclusivo y ampliable en la préxima generacién de programas.

\%

APLICACION DE LO APRENDIDO

Diseiio de rutas de preparacion
para la exportacion con
perspectiva de género
Adaptar el apoyo para responder
alas diversas necesidades de las
pymes, incluidas aquellas dirigidas
o propiedad de mujeres y de otros
grupos de escasa representacion.

&5

Prestacion de apoyo
integral y secuencial
Combinar el fomento de capacidades,
la mentoriay los servicios vinculados
al mercado alo largo de todo
el proceso de exportacion.

\%

g

Fortalecimiento de los
sistemas institucionales
para una prestacion
inclusiva de servicios
Incorporar servicios inclusivos,
basados en datos y adaptados
alas necesidades de las IAC.

Estos cambios se sustentan en cinco anos de experiencia y fortalecen la capacidad de TFO Canada

para ampliar soluciones comerciales inclusivas y eficaces.

TFO CANADA 5 ANOS DE IMPACTO 2021-2026




CONOZCA NUESTRO IMPACTO GLOBAL

La labor de TFO Canada abarca diversas regiones y sectores, con apoyo a las pymes
y a las instituciones de apoyo al comercio de los paises en desarrollo mediante
un comercio sostenible e inclusivo.

Explore nuestro mapa interactivo para conocer los proyectos, el alcance geografico y los resultados detallados.

Explore nuestro mapa interactivo:

https://tfocanada.ca/interactive-ma

Nuestro trabajo contribuye con

v
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‘4 Y TFO Canada
\ 66 Slater St., Suite 2100, Ottawa, Ontario K1P 5H1
16132333925/1800 267 9674 (Gratis desde Canadd)

info@tfocanada.ca www.tfocanada.ca

@TFOcan in linkedin.com/TFOCanada f @TFOCANADAOTT B Trade Facilitation Office Canada
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